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EKONOMICZNE ASPEKTY KULTURY LUDOWEJ
JAKO ELEMENT ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU
LOKALNEGO

Jolanta Cigzkowska-Gaj

Uniwersytet Ekonomiczny w Zielonej Gorze

Abstrakt. Kultura ludowa stanowi obszar zainteresowan wielu dziedzin nauki. Wydaje
si¢ jednak, ze aspekty ekonomiczne funkcjonowania kultury ludowej nie sa odpowiednio
dowartosciowane. Brak ekonomicznego empiryzmu nie znaczy jednak, ze nigdy nie roz-
patrywano kultury chlopskiej pod katem zagadnien gospodarczych. Kapitalizm, a nastgp-
nie wejscie Polski do Unii Europejskiej, u§wiadomity i ponieckad wymusily na tworcach
ludowych potrzebe ksztaltowania zachowan przedsigbiorczych. Ponizszy artykut jest pro-
ba wskazania niektorych aspektow ekonomicznych w funkcjonowaniu kultury ludowe;j
w obecnych warunkach gospodarki rynkowe;.

Stowa kluczowe: kultura ludowa, przedsigbiorczo$é, zachowania przedsigbiorcze, $wia-
domos$¢ ekonomiczna, turystyka wiejska

WSTEP

Dzisiejszy powrot do tzw. folkowego designu moze by¢ podyktowany ucieczka
cztowieka XXI wieku w stron¢ wsi i jej kultury od codziennej egzystencji. Wspotczesny
odbiorca kultury ludowej to homo oeconomicus, zwracajacy si¢ ku aspektom, ktdre
wydaja mu si¢ oryginalne i nieskomercjonalizowane. Poniekad jego druga natura —
homo socius — narzuca mu takie zachowanie [Karwinska 2007]. Rodzi si¢ pytanie, na ile
kulture ludowg mozna okresli¢ mianem zjawiska nieskomercjonalizowanego? Moderni-
zacja, ktora teoretycznie wyparta wytwory sztuki ludowej, sprawita, ze cztowiek zwro-
cit si¢ w ich strong. Globalizacja kreuje nowe podejs$cie do tradycji regionalnych. Ko-
mercjalizacja i marketing skutecznie lansujg wizerunek kazdego regionu [Ciechocinska
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1994]. Brzozowska-Krajka [2010] zauwaza, ze globalizujgca si¢ rzeczywisto$¢ kreuje
nowe podejscie do tradycji regionalnych, czynigc je atrakcjg z rynkowego punktu wi-
dzenia. W XXI wieku, w duzej mierze dzigki wejsciu Polski do Unii Europejskiej, moz-
na obserwowac odradzanie si¢ wiejskiego folkloru. Potezne firmy, jak: Vox, Solar,
Chanel, wykorzystuja ludowe wzornictwo w produkcji najnowszych kolekcji. Reklamy
przesiagknigte sa elementami folklorystycznymi, wykorzystywanymi rowniez w polskich
serialach. Duzym zainteresowaniem ciesza si¢ portale internetowe poswigcone kulturze
ludowej oraz projekty unijne, poswigcone promocji kultury regionalnej i integracji lud-
no$ci wiejskiej. Narodowa Strategia Rozwoju Gospodarczego na lata 2004-2013 okresla
kultur¢ ludowa jako jeden z czynnikow rozwoju regionalnego. Kazda inwestycja
w chlopska sfere kultury narodowe;j jest optacalna zarowno dla potencjalnego inwesto-
ra, jak i rozwoju gospodarczego danego regionu [Narodowa... 2004]. Z czg$ciowo za-
pomnianych elementéw kultury ludowej, dzigki wsparciu $§rodkéw strukturalnych, po-
winni$my uczyni¢ atrakcyjny rynkowo produkt. Z punktu widzenia etnografow problem
stanowi fakt, ze jest to odwzorowywanie dawnych zapomnianych tresci i wykorzysty-
wanie ich przez skomercjalizowany rynek [Brzozowska-Krajka 2010]. Znajduja si¢ na
nim, oprocz duzych koncernow, tworcy ludowi. Nalezy wigc poddac¢ weryfikacji empi-
rycznej adekwatnos$¢ ich §wiadomosci ekonomicznej i podejmowanych dziatan przed-
sigbiorczych do dzisiejszej sytuacji gospodarczej. Badacz kultury chlopskiej, Sulima
[1997], zaktada, ze mozna przyjac, iz ludowos$¢ umarta, a mamy jedynie do czynienia ze
z jej mitologizowaniem. Inni (np. F. Jakubczak, J. Chatasinski, B. Falinska, A. Tatar-
kiewicz) mowia o niej jako o nowej kulturze, zmodyfikowanym tworze, ktory po czgsci
zaadaptowal kulture masowa [za: Dobronski 1997]. Podobne spojrzenie na kulturg lu-
dowa ma Gotgbiowki [1997], twierdzac, ze budzi si¢ ona z uspienia co jaki$ czas i ewo-
luuje, przyswajajac elementy kultury wspoétczesnej. Konstatacja jest wige taka, ze to
wlasnie owa komercjalizacja kultury, na ktérg z wielkim niesmakiem patrza polscy
etnografowie, ponownie zainicjowata w kulturze regionalnej takie zjawiska ekonomicz-
ne, jak rozwdj zachowan przedsigbiorczych czy kreowanie kapitatu spotecznego.
O $mierci kultury ludowej moglibysmy moéwi¢ wtedy, kiedy jej sktadniki nie bytyby
obecne zarowno w postaci oferowanych produktow, jak i ustug. A tak, cho¢ jest sko-
mercjalizowana, to jednak pewne jej elementy zyja i mozna powiedzie¢, ze sg coraz
bardziej ,,modne”.

Celem ponizszego artykutu jest przedstawienie poziomu $§wiadomosci ekonomiczne;j
propagatorow kultury ludowej w odniesieniu do wspdtczesnego rynku oraz omoéwienie
problematyki aktualnosci kultury chlopskiej w dzisiejszych czasach. Rozdzial empi-
ryczny to analiza badan przeprowadzonych w 2010 roku wsrod ludowych rzemieslni-
kéw wschodniej 1 zachodniej czesci Polski.

OMOWIENIE PROBLEMATYKI I DEFINICJA POJEC

Etnografowie proponuja wymienne stosowanie poje¢: kultura ludowa, chlopska,
wiejska, na okres$lenie tego samego desygnatu [Gataj 1997]. Probleméw dostarczato
samo zdefiniowanie kultury ludowej. Najwigkszym zainteresowaniem badawczym
cieszyla si¢ ona na przetomie XIX i XX wieku, bedac jednym z elementow programu
romantycznego. Stanowila wtedy ostoj¢ narodowosci i skupiata na sobie uwagg uniwer-
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sytetow, Krakowskiej Akademii Umiej¢tnosci, powstawaty takze wydawnictwa specja-
listyczne i towarzystwa ludoznawcze [Drozd-Piasecka i Paprocka 1985] Z ekonomicz-
nego punktu widzenia bardziej interesujaca epoka dla rozwoju kultury ludowej jest
pozytywizm. W epoce tej zwrocono uwage na funkcje utylitarne i ekonomiczne wy-
tworczosci wiejskiej. Jednym z elementéw programu pomocy gospodarczej ludnosci
wiejskiej byt rozwoj przemystu wloscianskiego. Powstawaty takie instytucje, jak Dele-
gatura Przemystu Ludowego, Towarzystwo Popierania Przemystu Ludowego, kota
Samopomocy Przemystowo-Handlowej, ktore nawotywaly oraz wspieraly produkcje
i handel ludowa wytwodrczoscia. Patronat Rekodziet i Drobnego Przemyshu stworzyt
kursy zawodowe, kredytowat spotki zatozone przez absolwentow, utrzymywat bazary
przemyshu wtoscianskiego, przydzielat pozyczki na zakup surowca. W kraju i za granica
organizowano wystawy rolniczo-przemystowe, ktorych gldéwnym celem byty wzgledy
ekonomiczne, glownie dazenie do zapewnienia zbytu rzemiostu wiejskiemu [Drozd-
-Piasecka i1 Paprocka 1985]. Obecnos$¢ zjawisk ekonomicznych na gruncie kultury
chtopskiej nie jest wiec zjawiskiem nowym. Juz wezesniej dazono do zaangazowania
ludnosci wiejskiej] w pozarolnicza dziatalno$¢ zwigzana z ludowym rzemieslnictwem
czy turystyka.

Wickszo§¢ uznanych etnograféw definiujac pojecie kultury ludowej, za Jozefem
Burszta, uznaje ja za czeg$¢ kultury narodowej, zjawisko osobliwe, zwigzane swoja ge-
neza z ksztattowaniem si¢ ustroju feudalnego, bgdace odbiciem sytuacji swojego nosi-
ciela-ludu [Burszta 1974]. Kultura chtopska pozostawata w duzej korelacji z kulturg
warstw elitarnych, na co zwraca uwage Bystron [1947], twierdzac, ze tresci kultury
ludowej mozna spotka¢ w kulturze wszystkich warstw spotecznych, ale w duzej mierze,
poprzez uksztatltowane historycznie warunki spoteczne, wiele z nich przetrwato wiasnie
w kulturze chlopskie;j.

Badacze zgodnie przyjmuja, ze pojecie kultury ludowej ma wydzwiek nieco archa-
iczny, dlatego stopniowo zast¢puja ja analogicznymi terminami. Kultura chtopska jest
definiowana jako kultura obszaru malo zurbanizowanego, na ktorym w przesztosci
funkcjonowata kultura ludowa. Jest suma dawnych wartosci, ktore zaadaptowaty
wspolczesne elementy [Gataj 1997]. Pojecie kultury wiejskiej jest synonimiczne do
ludowej czy chtopskiej. Ma podkresli¢ odrebnos¢ wloscianskiego indywidualizmu na tle
innych kultur [Gataj 1997]. Zasadniczo, za S. Czarnowskim, owa kultur¢ mozna podzie-
li¢ na duchowsg (wierzenia, obyczaje, jezyk) oraz materialng (rzemiosto, sztuka) [Galaj
1997]. Przyjmujemy tak, czy inaczej, ze w Polsce to wtasnie obszary wiejskie i ludno$¢
je zamieszkujaca stanowig podstawowy element kultury narodowej, wyrdzniany przez
etnografow jako kultura ludowa, wiejska czy chlopska.

Rozwijajaca si¢ gospodarka wywotata zmiany w §wiadomosci ekonomicznej rze-
mie$lnikéw i promotorow ludowosci. Karwinska [2007], idac za Simmelem, uzasadnia
ten fakt obopolnym oddziatywaniem gospodarki i kultury. Elementy ekonomiczne maja
uzasadnienie w kulturze, ktora definiuje, co do nich nalezy i narzuca zasady postgpowa-
nia. Pod poje¢ciem $wiadomosci ekonomicznej mozna rozumieé¢ znajomo$é zagadnien
zwigzanych z gospodarka oraz procesami w niej zachodzacymi. Flejterski [2008] wy-
réznia $wiadomos$¢ ekonomiczng ptytka oraz glgboka. Pierwsza to rezultat rejestracji
obrazow 1 hasel implikowanych przez spotecznos¢ i media. Druga jest wynikiem dhu-
giego 1 ztozonego procesu edukacji ekonomicznej, np. na etapie szkolnym.

Swiadomo$é ekonomiczna implikuje zachowania przedsiebiorcze w oparciu o sprze-
daz, produkcje i wytwarzanie kapitatu spolecznego wsréd propagatorow ludowosci.
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Z zyciem i aktywnos$cig gospodarcza nierozerwalnie jest zwigzana przedsigbiorczosc.
Tworczos¢ ludowa w duzej mierze charakteryzuje srodowiska chlopskie. Dziatalnos¢
ekonomiczng ludno$ci zamieszkujacej tereny mato zurbanizowane przyjeto okreslaé
mianem przedsigbiorczosci wiejskiej [Hatasiewicz i Kaleta 2000].

SWIADOMOSC EKONOMICZNA TWORCOW KULTURY LUDOWEJ

Analizujac $wiadomos$¢ ekonomiczng i dziatania przedsigbiorcze tworcow ludowych
nalezy okresli¢ sposob i czgstotliwos¢ wystepowania migdzy innymi takich elementow,
jak: formy sprzedazy produktow i ustug, korzystanie z narzedzi marketingowych, dota-
cji i funduszy unijnych czy udziatu w szkoleniach. Badania w$roéd wybranych tworcow
zostaly przeprowadzone w 2010 roku, za pomoca kwestionariusza, skladajacego si¢
z 50 pytan zamknigtych i otwartych, dotyczacych dziatalnosci zwigzanej z kultura wiej-
ska. Autorka postuzyta si¢ formg osobistego wywiadu wsrdd oséb propagujacych rze-
miosto i sztuke ludowa na terenie wschodniej (Lublin i okolice) i zachodniej Polski
(okolice Zielonej Gory). W przewazajacej mierze ankietowani to tworcy ludowego
rekodzieta, takiego jak: haft, rzezba, malarstwo, stroje i lalki ludowe — 92%; pozostate
8% badanych to jednostki wchodzace w sktad grup oferujacych ustugi w zakresie mu-
zyki czy tanca ludowego. Pytania dotyczyly zachowan przedsigbiorczych, takich jak:
swiadomo$¢ potrzeby reklamy i innych dziatan marketingowych, zaktadanie wlasnej
dziatalno$ci gospodarczej, udziat w szkoleniach, pozyskiwanie dotacji, tradycyjne
i innowacyjne sposoby oferowania produktéw i ustug oraz wspoélpraca z innymi twor-
cami, czy przedsigbiorcami na krajowym i zagranicznym rynku. Ponizszy tekst wskazu-
je na niektore z wyzej zarysowanych problemow badawczych.

W XXI wieku kultura ludowa, a w zasadzie jej wytwory, wyszly poza lokalny rynek
i zaczely szukaé szerszej gamy pozarolniczych odbiorcow. Obecnie coraz wigcej twor-
cow decyduje si¢ na zalozenie i zarejestrowanie wlasnej dziatalno$ci gospodarcze;j.
Respondenci motywuja to koniecznosécig zapewnienia sobie gtownego (w przypadku
utraty wczesniejszej pracy) badz dodatkowego dochodu, oraz checig sprawdzenia sig.
Charakter prowadzonej dziatalno$ci przedstawiono na rysunku 1.

Niezarejestrowana

549 Zarejestrowana
0

46%

-

Rys. 1. Dziatalnos¢ w sferze kultury ludowej
Zrbdto: badania whasne (2010).
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Kolejnym istotnym aspektem sg formy sprzedazy produktéow lub swiadczenia ushug
na lokalnym rynku (rys. 2).

Galerie, kwiaciarnie i sklepy In?e
5% 4%

Strony i sklepy internetowe

11%

Imprezy i festyny
80%

Rys. 2. Sprzedaz produktow i ustug na lokalnym rynku
Zrbdto: badania whasne (2010).

W duzej mierze jest tak, ze tworca sprzedajac swoje produkty wykorzystuje wszyst-
kie powyzsze formy sprzedazy jednoczes$nie. Prowadzac sklep internetowy, wystawia
si¢ rowniez w trakcie trwania festynéw i1 wspotpracuje z galeriami.

Respondenci zwrocili uwage na mozliwos¢ wykorzystania reklamy, jako skuteczne-
go narzgdzia do walki z konkurencja (rys. 3).

Strony internetowe
23%

Plakaty i ulotki
2%

Bezposredni przekaz informacji
75%

Rys. 3. Reklama
Zrédto: badania whasne (2010).

Warto podkreslic, ze z tzw. bezposredniego przeptywu informacji korzystajg wszy-
scy respondenci. Na uwage zastuguje rowniez fakt, ze nikt z ankietowanych nie skorzy-
stal z reklamy w lokalnych mediach. Wigkszo$¢ z nich (80%) dostrzega potrzebe re-
klamy jako skutecznego narzgdzia do zwigkszenia konkurencyjnosci i bardzo chetnie
skorzystataby z niej, ale na razie rezygnuje, np. z braku funduszy, a pozostate 20%
z racji np. podesztego wieku nie odczuwa w ogole takiej potrzeby.
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O $wiadomosci ekonomicznej ankietowanych §wiadczy réwniez udziat w rdéznego
rodzaju projektach i szkoleniach po wstapieniu Polski do Unii Europejskiej. Mozna tu
dostrzec pewng prawidtowos¢, ze wigkszo$¢ gmin nastawita si¢ na rozwdj regionalny
whasnie z wykorzystaniem dziedzictwa kulturowego'. Duze zacofanie polskiej wsi
w poréwnaniu z innymi panstwami cztonkowskimi sprawito, ze zostaty uruchomione
liczne programy pomocowe i projekty (migdzy innymi: Sektorowy Program Operacyjny
,Restrukturyzacja i modernizacja sektora zywno$ciowego oraz rozwoj obszaréw wiej-
skich”, Zintegrowany Program Operacyjny Rozwoju Regionalnego, Inicjatywa Wspo6l-
notowa Leader i wiele innych). Duza wage przywiazuje si¢ réwniez do edukacji ludno-
$ci wiejskiej, zajmujacej si¢ réznymi odmianami rekodzieta, w zakresie przedsigbior-
czosci. W tym celu gminy prowadza szkolenia w ramach dofinansowania unijnego,
powstaja oddzielne projekty, jak np. Purpose — Przedsigbiorczo$§¢ w Kulturze, tema-
tyczny serwis internetowy, obejmujacy szeroko pojete zagadnienia z obszaru przedsig-
biorczosci, kultury i kreatywnosci. W ramach powyzszego projektu udato si¢ uruchomic
program Agroarte, ktorego celem jest promowanie aktywnosci zawodowej w obszarze
tworczosci ludowej i rekodzielnictwa oraz poprawa zdolnosci do zatrudnienia ludowych
rzemie$lnikow. Do chwili obecnej powyzszy projekt udato si¢ zrealizowaé wsrod
mieszkancow powiatu towickiego, ale jego pomystodawcy chca, aby objat jak najwigk-
sza liczbe regiondw”. Uczestnicy zostali przeszkoleni z podstaw przedsiebiorczosci,
takich jak: tworzenie oferty, promocja i marketing produktu, dopasowanie tworczosci do
potrzeb rynku itp. Jednym z owocow tego przedsiewzigcia jest strona internetowa i portfo-
lio tworcow. Rownie interesujace projekty wprowadza Osrodek Promowania i Wspierania
Przedsiebiorczosci Rolnej, ktory dziata na rzecz rozwoju lokalnych spotecznosci w Pol-
sce, np. projekt: ,,Rzemiosto ludowe Zroédtem dochodéw dla mieszkancoéw wsi w regionie
dawnej Ziemi Sandomierskiej. Takich inicjatyw w ostatnich latach jest coraz wigcej,
a wynika to z faktu, ze w Unii Europejskiej problemowi zachowania wartosci kulturo-
wych nadano szczeg6lng wage. Narodowa Strategia Rozwoju Kulturalnego podkresla
istote sprawowania przez panstwo mecenatu nad kulturg ludowa, ktdry obejmuje: opieke
nad twoércami, promocj¢ w kraju i za granica, edukacje¢ kulturalng [Narodowa... 2004].

Wisrod 100 ankietowanych, niewielka liczba korzystata z roznego rodzaju szkolen czy
dotacji, za to zdaniem prawie wszystkich, wejscie Polski do UE wplyneto i bedzie wpty-
waé korzystnie na dalszy rozwoj kultury chiopskiej. Opinie badanych odzwierciedlono w
tabeli 1. Z celowosci i finansowania udziatu w projekcie unijnym nie do konca zdajg sobie
sprawe zwlaszcza osoby starsze. Wiedza tylko, ze gmina czy inne lokalne stowarzyszenie,
realizowato dziatanie w ramach aktywizacji, czy integracji spotecznej, ale nie orientuja si¢
przez kogo byto finansowane. Dlatego tez trzeba przyjaé¢ malg poprawke co do wynikow
badan, zadajac pytana wykaza¢ si¢ skrupulatnoscig, a informacje szczegdtowe (np.
w zakresie finansowania szkolenia) potwierdzi¢ u pomystodawcy projektu.

Osoby, ktorych zdaniem wejscie Polski do UE korzystnie wptyng¢to na rozwdj kultu-
ry ludowej, kieruja si¢ mozliwoscia korzystania z réznych dotacji i szkolen. Inni zauwa-
zyli, ze dzigki otwarciu granic, np. na niemieckim rynku, znacznie zwigkszyta si¢ kon-
kurencja, co, na ich szkode, przyczynito si¢ do obnizenia ceny produktu lub $wiadczo-
nej ustugi.

! Powyzsze zalozenie wynika z analizy Strategii Rozwoju Regionalnego gmin i wojewodztw
w Polsce (lata: 2004-2020).
2 Fakt ten udato sie ustali¢ podczas rozmowy z Maciejem Mazerantem, wspottworca projektu.
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Tabela 1. Swiadomos¢ respondentéw w zakresie ewentualnych korzysci, wynikajacych ze wsta-

pienia Polski do UE
Kategoria Tak
Udzial w szkoleniach unijnych 22%
Korzystanie z dotacji w ramach programéw i projektow unijnych 20%
Czestotliwosé korzystania z dotacji unijnych 3% na 20% badanych korzystato
wigcej niz jeden raz
Czy wejscie Polski do UE korzystnie wplyne¢to na rozwoj kultury 60% zdecydowanie tak
ludowej i jej gatezi w Polsce? 6% raczej tak

Zrodto: badania wlasne (2010).

Kolejnym faktem, $wiadczacym o przedsigbiorczosci tworcodw, jest coraz wigksza
sprzedaz i wspoélpraca z przedsicbiorcami na zagranicznym rynku. Wczesniej domino-
wala zasada, Ze propagatorzy wiejskiej kultury sprzedaja swoje produkty tylko na lokal-
nym rynku, podczas festynéw i innych imprez okoliczno$ciowych. I cho¢ dzi§ w duzej
mierze jest to najtatwiejsza i najtansza forma oferowania swoich dziet i ustug, to tworcy
rzemiosta ludowego wychodzg dalej i chetnie podejmujg wspolprace z galeriami i ,,ce-
peliami” w wigkszych miastach oraz za granicg. Poza lokalnym rynkiem korzystaja
z roznych form sprzedazy swoich produktéw i ustug (rys. 4).

Wspétpraca handlowa z twércg
z innego regionu
Wspétpraca ze sklepami 2%
i galeriami w innym regionie
21%

Imprezy i festyny
w innych regionach
66%

Strony i sklepy
internetowe
11%

Rys. 4. Sprzedaz produktow i ustug poza lokalnym rynkiem
Zrbdto: badania wtasne (2010).

Podobnie, jak na regionalnym rynku, niektorzy tworcy korzystaja z réznych form
sprzedazy jednoczesnie. Proponowanie swoich produktéw i ustug podczas festynéw to
nadal najchetniej i najczesciej przyjmowana forma sprzedazy. Niewielki procent bada-
nych nawigzal wspotprace handlowa z pozaregionalnymi twdrcami. Ankietowani thu-
maczg to brakiem zaufania lub niechecia do ,,obcych”.

Zgodnie z zatozeniem Narodowej Strategii Rozwoju Kulturalnego istnieje mozli-
wos¢ wykorzystania funduszy strukturalnych i innych funduszy europejskich do reali-
zacji pewnych dziatan. Naleza do nich migdzy innymi szkolenia z zakresu kreowania
zachowan przedsigbiorczych (rys. 5).
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Nie i nie chcieliby
Chcieliby, ale nie organizowano 5%
3% Brali udziat
44%

Nie brali udziatu
48%

Rys. 5. Udziat w szkoleniach dotyczacych kreowania zachowan przed-
si¢biorczych
Zréodto: badania wiasne (2010).

Ponad polowa respondentéw nie brata udzialu w tego typu szkoleniach z powodu
niedoinformowania lub ich ewentualnego braku.

Zar6wno sama organizacja, jak i udziat w powyzszych szkoleniach czy innych dzia-
falnosciach, jest zalezny od wspdtpracy z jednostkami samorzadowymi. W ramach
panstwowego mecenatu to one wspieraja spotecznos$¢ lokalng. W §wiadomosci ankie-
towanych wyglada to tak, jak przedstawiono na rysunku 6.

Zdecydowany brak wsparcia
6% L .
Raczej wsparcia brakuje Wsparc;estj)zst duze
11%

Raczej nas wspierajg
58%

Rys. 6. Wsparcie ze strony Urzedu Miasta czy Gminy
Zrbdto: badania wtasne (2010).

Odnotowano nikta $wiadomo$¢ tworcow ludowych w zakresie korzysci wynikaja-
cych z posiadania wlasnego znaku towarowego® czy logo, sygnujacego firme lub pro-
dukt. Z badan wynika, ze ze wszystkich produktéw i ustug z zakresu kultury ludowej

3 Podstawowym aktem prawnym jest tutaj Ustawa z 30.06.2000 r. — Prawo wlasnosci przemy-
stowej [Ustawa... 2000]. W art. 120 ust. 1 zawarta jest definicja znaku towarowego: ,,Znakiem
towarowym moze by¢ kazde oznaczenie, ktdre mozna przedstawi¢ przede wszystkim w sposob
graficzny, pod warunkiem ze takie oznaczenie nadaje si¢ do odréznienia towaréw lub ushug jed-
nego przedsigbiorstwa od towardw innego przedsigbiorstwa. Znakiem towarowym moze by¢
nazwa, symbol, grafika lub nawet adres domen, a takze sama kompozycja kolorystyczna czy
forma przestrzenna”.
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tylko 1% posiada znak towarowy. Swiadczy to o braku wiedzy i kompetencji respon-
dentéw w zakresie tej dziedziny marketingu.

Inwestycje zwigzane z uruchomieniem dziatalnosci dodatkowej rolnikoéw przyczyni-
ly si¢ do rozwoju turystyki. W ostatnich latach pojawialo si¢ zjawisko turystyki kultu-
rowej, jednego z elementow turystyki wiejskiej, opartego na kulturowym dziedzictwie.
A. Mikos von Rohrscheit [za: Jedrysiak, s. 20] pod powyzszym pojeciem widzi wszel-
kie przedsigwzigcia o charakterze turystycznym, dla ktorych gtdéwnym celem jest obszar
mato zurbanizowany, a pierwszorzgdnym motywem podj¢cia tej turystyki — cheé zapo-
znania si¢ z kulturg danego obszaru. Tego typu turystyka przyczynia si¢ do wzrostu
gospodarczego danego regionu, aktywizuje takze osoby bezrobotne, a tworcow ludo-
wych motywuje do podjecia dzialan przedsigbiorczych. Rozwoj wszelkiego rodzaju
ustug zwigzanych z agroturystyka jest rowniez zalezny od tego, czy dany region nalezy
w $wiadomosci mieszkancow do regiondw o charakterze turystycznym (rys. 7).

Nie
30%

Tak
28%

Tak, ale w niewielkim stopniu
42%

Rys. 7. Czy region, w ktérym jest prowadzona dziatalno$¢ nalezy
do region6w turystycznych?
Zr6dto: badania wiasne (2010).

Turystyka kulturowa ma szans¢ petni¢ rozmaite funkcje w ksztattowaniu zycia spo-
tecznego regionu czy kraju. Tworcy ludowi zyskajg nie tylko ekonomicznie, lecz takze
beda mieli poczucie wilasnej wartosci i sensu dbania o trwato$¢ rodzimego dziedzictwa.
Mozna postawi¢ pytanie, na ile zdaja sobie oni sprawe z faktu, ze ich dziatalno$¢ przy-
czynia si¢ do rozwoju turystyki (rys. 8)?

Trudno powiedzieé
Raczej nie 9%
8%

Nie
4%

Raczej tak
43%

Rys. 8. Czy Panstwa dziatalno$¢ przyczynia si¢ do roz-
woju turystyki?
Zrédto: badania wiasne (2010).
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Respondenci $wiadomi wptywu wiasnej dziatalno$ci na rozwoj turystyki, przyznaja,
ze jest to motywacja do dostosowania wyrobow do potrzeb turystow badz rozszerzenia
dziatalnosci.

WNIOSKI

Pomimo niezaprzeczalnosci popularnosci kultury ludowej, $wiadomos¢ jej propaga-
torow w zakresie takich zjawisk ekonomicznych, jak np. pozyskiwanie funduszy unij-
nych, jest niewielka. Wynika to z faktu, ze tworcy rzemiosta ludowego, poddani bada-
niu, to osoby starsze, ktorych srednia wiekowa to 47 lat. Ich mtodsi koledzy wykazuja
wigksza tolerancyjno$¢ wobec globalizujacej si¢ rzeczywistosci. Z badan wynika, ze
chetniej korzystaja z dotacji i odczuwaja koniecznos¢ reklamowania czy sprzedawania
produktow i ushug za posrednictwem sieci internetowej. Inaczej ksztaltuje si¢ rzeczywi-
stos¢ w zakresie rejestrowania wlasnej dzialalno$ci gospodarczej. Ankietowani, ktorzy
tego nie zrobili (54%), thumacza to brakiem jakichkolwiek ulg dla artystéw lub przesta-
rzala forma organizacyjna i prawna, nie uwzgledniajacg zmian zachodzacych w gospo-
darce.

Przeprowadzone wywiady dowodza, ze wytwory polskiej, rodzimej sztuki ludowej
znajduja coraz wigcej odbiorcow na zagranicznym rynku. Ponad 50% respondentow
sprzedaje swoje produkty w miedzy innymi: Niemczech, Danii, Holandii, Belgii, Japo-
nii i Stanach Zjednoczonych. Imponujaca jest wspotpraca z Urzgdami Miasta, gminami
czy Urzedami Pracy. Coraz wigksza liczba ludowych tworcow bierze udziat w réoznego
rodzaju szkoleniach o charakterze ekonomicznym, co wywiera pozytywny wplyw na
ich $wiadomo$¢ w zakresie podejmowania dziatan przedsigbiorczych. Z badan wynika,
ze $wiadomos$¢ ekonomiczna ludowych rzemieslnikow charakteryzuje si¢ pewna nie-
spdjnoscia. Ankietowani czgsto nie zdajg sobie sprawy z finansowania danego szkolenia
czy jego celowosci, przy czym doskonale radzg sobie w zakresie pozyskiwania surowca
i sprzedazy dziet na zagranicznym rynku. Zmiany po 1989 roku spowodowaly, ze
u mlodego pokolenia zaczeta si¢ rozwija¢ gleboka §wiadomos¢ ekonomiczna [Karwin-
ska 2007]. Starsze pokolenie wykorzystuje z reguty $swiadomos¢ ptytka lub tylko te
elementy $wiadomosci glebokiej, ktdre sg im niezbe¢dne, a reszt¢ odrzuca.

Respondenci dostrzegaja pozytywna strong globalizacji, jaka jest migdzy innymi:
wzrost zainteresowania ludowos$cig ze strony instytucji samorzadowych czy pozarolni-
czego odbiorcy. Za jej negatywna stron¢ uznaja zwigkszenie konkurencji w postaci
importu tanszych, chinskich produktow. Jak zauwaza Jedrysiak [2010], w czasach
obecnych, ginace niegdy$ ludowe zawody, staja si¢ szansa dla osob bezrobotnych
z terené6w wiejskich. Z badan wynika, ze propagatorzy kultury ludowej maja $wiado-
mo$¢ pozytywnego wplywu wilasnej dziatalno$ci na rozwoj turystyki i zmniejszenie
bezrobocia.

Etnografowie zgodnie podkreslaja, ze kultura chtopska jest i bedzie ostoja kultury
narodu, a w chwili obecnej obserwujemy jej stopniowy renesans. Dzieki globalizacji
i komercjalizacji mozemy doszukiwac si¢ w niej pewnych aspektow ekonomicznych,
a tym samym badaé swiadomo$¢ polskich tworcéw ludowych w tym zakresie. Dzialania
w obrgbie kultury chlopskiej przyczyniajg si¢ znacznie do rozwoju turystycznego po-
szczegolnych regionow, a co si¢ z tym wiaze wzrostu gospodarczego. Na ile i w jaki
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sposob? — pokaza badania na szersza skale, ale pozostaje mie¢ nadzieje, ze ekonomicz-
na penetracja kultury ludowej nie doprowadzi do obdarcia jej z mistycznej szaty,
a jednie bedzie wskazowka dla jej propagatorow i szansg na dalszy rozwoj.
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